
DA |FTA |R PUSTA |KA |  

 
 
 

A |bdulla|h,  I.,  &  A|stuti,  R.  (2017).  Penga|ruh  Kua|lita|s  Produk  da|n  Promosi  terha|da |p 

Keputusa|n Pembelia |n Pa|ka |ia|n di Usa|ha |       Mikro Kecil Menenga|h. Jurna|l Ilma|n. 2(1), 

16. 

A |mstrong da|n Keller. (2005). Ma|na|jemen Pema|sa |ra|n. Ja|ka|rta |: Preha|lindo. 

 
A |ssa |uri, Sofja|n. (2009). Ma|na|jemen Pema |sa|ra|n Konsep Da|sa |r da|n Stra |tegi. Ja|ka|rta |: Ra|ja | 

Gra|findo Persa|da |. 

Ba|su,   Swa |stha |.   (2010).   Ma|na|jemen   Pema|sa |ra|n:   A|na |lisa |                   da|n   Perila |ku   Konsumen. 

Yogya |ka|rta|: BPFE UGM. 

 
Dja |rwa |nto, P.S., & Suba|gyo, P. (2000). Sta|tistik Induktif. Yogya|ka|rta|       : BPFE UGM. 

 

Goetsch,  Da|vid  L,  &  Da |vis,  S.  M.  (1994).  Introduction  to  Tota |l  Qua |lity:  Qua |lity, 

Productivity,   Competitiveness   (Merrill's   interna|tiona|l   series   in   engineering 

technology). New Jersey: Prentice Ha|ll. 

Kennedy, J. E., & Soema|na |ga|ra|, D. (2009). Ma|rketing Communica|tion : Ta |ktik & Stra|tegi 

Ceta|ka|n Ke-3. Ja|ka|rta|: Bhua|na |        Ilmu Populer. 

Kotler,  A |mstrong.  (2016).  Principles  of  Ma|rketing  Sixteenth  Edition  Globa|l  Edition. 

Engla |nd: Pea |rson Educa|tion Limited. 

 
Kotler, Philip (2000). Prinsip – Prinsip Pema |sa|ra|n Ma|na|jemen, Ja|ka |rta|: Prenha|lindo. 

Kotler, Philip (2004). Ma|rketing Ma|na|gement. New Jersey: Prentice Ha|ll. 

Kotler,  P., &  Keller.  K.L.  (2016).  Ma|rketing  Ma|na|gement  15th  Edition.  New  Jersey: 

Prentice Ha |ll. 

Lupiyoa |di, Ra |mba |t. (2001). Ma|na|jemen Pema|sa|ra|n Ja|sa |. Ja |ka|rta|: Sa |lemba |       Empa|t. 

 
Na |sution,  A|.  E.,  &  Lesma |na|,  M.  (2018).  Penga|ruh  Ha|rga |               da|n  Kua|lita|s  Pela|ya|na|n 

Terha |da|p  Keputusa|n  Pembelia |n  Konsumen  (Studi  Ka|sus  pa|da|            A|lfa|ma|rt  di  Kota | 

Meda|n). Proseding Semina |r Na|siona|l Voka|si Indonesia |. 



Ra|khma|t, Ja|la |luddin. (2004). Metode  Penelitia|n Komunika|si: Dilengka |pi Contoh  A |na|lisis 

Sta|tistik. Ba|ndung: Rema|ja|       Rosda|ka|rya |. 

Ra|ngkuti, Freddy. (2004). Ma |na|jemen Persedia|a |n A |plika|si di Bida|ng Bisnis. Ja |ka|rta|: PT. 

Ra|ja|       Gra |findo Persa|da|. 

Sa |nga|dji,  E.M.,  &  Sopia |h.  (2013).  Perila|ku  Konsumen:  Pendeka|ta|n  Pra |ktis  Diserta|i 

Himpuna|n Jurna|l Penelitia|n. Yogya|ka |rta|: Penerbit A |ndi. 

Schultz, D. P., & Schultz, S. E. (2009). Theories of Persona |lity. Ca|lifornia |: Wa|dsworth. 

Seka |ra|n, U., & Bougie, R. (2016). Resea|rch Method for Business: A |     Skill- Building 

A |pproa |ch 

17th Edition. Chichester: Wiley 

 
Sugiyono. (2007). Metode Penelitia|n Kua|ntita|tif, Kua|lita|tif, da|n R&D. Ba|ndung: A|lfa|beta|, 

CV 

Tjiptono,  Fa|ndy.  (2005).  Stra|tegi  Pema|sa |ra|nI.  Edisi  Kedua|.  Yogya |ka|rta|:  A|ndi 

Offset. Wilkie, W.L. (1990), “Consumer Beha|vior”, 2nd ed., John Wiley & 

Sons. New York 

Va |nessa |,  Ike.  2017.  Penga|ruh  Citra|            Merek  (Bra |nd  Ima |ge)  da|n  Ha|rga |            Terha|da|p 

Keputusa |n    Pembelia |n    Konsumen    (Survei    pa|da|  Ma|ha |siswa |  Studi 

A |dministra |si  Bisnis  Fa|kulta |s  Ilmu  A |dminia |tra|si  Universita|s  Bra|wija |ya | 

Ma|la |ng   Ta|hun   2013/2014   da|n   2014/2015   Pengguna|                   Ka|rtu   Pra|-Ba |ya|r 

Simpa |ti).  Jurna|l A |dministra |si Bisnis, 51 (1). 

Ira |na|,  Desy,  dkk  (2017).  Penga|ruh  Citra|            Merek  da|n  Ha|rga|            terha|da|p  Keputusa|n 

Pembelia |n  Pa |da|             Sekola|h  Tinggi  Ilmu  Ma|na |jemen  Sukma |             Meda |n.  Jurna|l 

Ilma|n. 5(1). 

Tjiptono, Fa|ndy. 2015. Bra|nd Ma|na|gement & Stra|tegy. A|ndi, Yogya|ka|rta |. 

 
Eva|ns Ma|mbu (2015) “The Influence Of Bra|nd Ima|ge, A |nd Service Qua |lity Towa |rd 

Consumer Purcha|se Intention Of Blue Bird Ma|na|do”. Vol 3 No 4 Desember 

2015. 



Ma|siruw,  Cyntia |               N,  dkk.  2015.  Penga|ruh  Kua |lita|s  La|ya|na |n  da|n  Citra|               Merek 

Terha |da|p Keputusa|n Pembelia|n Mobil Toyota|       Rush di Kota|       Ma|na|do. Jurna |l 

EMBA |. Vol. 3. No. 3 September 2015. Ha|l. 1023-1031. 

Sa |ra|sdiya|nthi, Ni Ka|dek A|yu Ma|rini (2016). Penga|ruh Citra|         Merek, da|n Persepsi 

Kua |lita |s  Pela|ya|na |n  Terha|da|p  Keputusa |n  Pembelia |n  Pa|da|              Online  Tra|vel 

A |gent A|ir A |sia|        GO. Jurna |l IPTA |        ISSN : 2338-8633 Vol. 4No. 2, 2016. Ba|li: 

UNUD. 

Ha |yuna|nto, A|lfia|n Restu. (2016). Penga|ruh Citra|          Merek, Kua |lita|s Pela|ya |na |n da |n 

Promosi terha |da|p Keputusa|n Pembelia|n Pela |ngga|n Gojek Sema |ra|ng (Studi 

Pa |da|        Ma |ha|siswa|        Universita|s Dia|n Nuswa |ntoro). Ka|rya|        Ilmia|h. Ma|na |jemen 

- S1, FEB, Universita|s Dia|n Nuswa|ntoro. 

 
Rosa |lia |                Onsu,  dkk.  2015  A|tribut  Produk,  Citra|                Merek,  da|n  Stra|tegi  Promosi 

Penga |ruhnya |                  Terha|da|p  Keputusa|n  Pembelia |n  Sepeda |                  Motor  di  Dea |ler 

Ya |ma|ha |              Ra|nota|na|.  Jurna|l  Ekonomi  Ma|na|jemen  :  vol.3  no.2  Juni  2015. 

Ma|na |do : UNRA |M 

Ira |na|,  Desy,  dkk  (2017).  Penga|ruh  Citra|            Merek  da|n  Ha|rga|            terha|da|p  Keputusa|n 

Pembelia |n  Pa |da|             Sekola|h  Tinggi  Ilmu  Ma|na |jemen  Sukma |             Meda |n.  Jurna|l 

Ilma|n. 5(1). 

Philip, K., & Keller, L. K. (2015). Ma|na|jemen Pema|sa |ra |n. Ja|ka |rta |: Erla|ngga|. 

Schiffma |n, E., & Ka|nuk, L. L. (2018). Perila |ku konsumen (5th ed.). PT. INDEKS. 

Verna|ndo.  2018.  Penga|ruh  Citra|            Merek,  Kua|lita|s  Produk,  Da|n  Promosi  Produk 

Terha|da|p  Keputusa |n  Pembelia |n  Sma |rtphone  Sa |msung  (Studi  ka |sus  pa|da| 

Ma|ha |siswa |            Pengguna |            Sma |rtphone  Sa|msung  di  Universita|s  Sa |na|t  Dha |rma | 

Yogya |ka|rta|).   Skripsi.   Fa|kulta|s   Ekonomi.   Universita |s   Sa |na|ta|                    Dha|rma|. 

Yogya|ka |rta |. 

Va |nessa |,  Ike.  2017.  Penga|ruh  Citra|            Merek  (Bra |nd  Ima |ge)  da|n  Ha|rga |            Terha|da|p 

Keputusa |n    Pembelia |n    Konsumen    (Survei    pa|da|  Ma|ha |siswa |  Studi 

A |dministra |si  Bisnis  Fa|kulta |s  Ilmu  A |dminia |tra|si  Universita |s  Bra|wija|ya | 

Ma|la |ng   Ta|hun   2013/2014   da|n   2014/2015   Pengguna|                   Ka|rtu   Pra |-Ba |ya|r 



Simpa |ti).  Jurna|l A |dministra |si Bisnis, 51 (1). 

 
Ira |na|,  Desy,  dkk  (2017).  Penga|ruh  Citra|            Merek  da|n  Ha|rga|            terha|da|p  Keputusa|n 

Pembelia |n  Pa |da|             Sekola|h  Tinggi  Ilmu  Ma|na |jemen  Sukma |             Meda |n.  Jurna|l 

Ilma|n. 5(1). 

Tjiptono, Fa|ndy. 2015. Bra|nd Ma|na|gement & Stra|tegy. A|ndi, Yogya|ka|rta |. 

 
Eva|ns Ma|mbu (2015) “The Influence Of Bra|nd Ima|ge, A |nd Service Qua |lity Towa |rd 

Consumer Purcha|se Intention Of Blue Bird Ma|na|do”. Vol 3 No 4 Desember 

2015. 

Ma|siruw,  Cyntia |               N,  dkk.  2015.  Penga|ruh  Kua |lita|s  La|ya|na |n  da|n  Citra|               Merek 

Terha |da|p Keputusa|n Pembelia|n Mobil Toyota|       Rush di Kota|       Ma|na|do. Jurna |l 

EMBA |. Vol. 3. No. 3 September 2015. Ha|l. 1023-1031. 

Sa |ra|sdiya|nthi, Ni Ka|dek A |yu Ma|rini (2016). Penga|ruh Citra|         Merek, da|n Persepsi 

Kua |lita |s  Pela|ya|na |n  Terha|da|p  Keputusa |n  Pembelia |n  Pa|da|              Online  Tra|vel 

A |gent A|ir A |sia|        GO. Jurna |l IPTA |        ISSN : 2338-8633 Vol. 4No. 2, 2016. Ba|li: 

UNUD. 

Ha |yuna|nto, A|lfia|n Restu. (2016). Penga|ruh Citra|          Merek, Kua |lita|s Pela|ya |na |n da |n 

Promosi terha |da|p Keputusa|n Pembelia|n Pela |ngga|n Gojek Sema |ra|ng (Studi 

Pa |da|        Ma |ha|siswa|        Universita|s Dia|n Nuswa|ntoro). Ka|rya|        Ilmia|h. Ma|na |jemen 

- S1, FEB, Universita|s Dia|n Nuswa|ntoro. 

 
Rosa |lia |                Onsu,  dkk.  2015  A|tribut  Produk,  Citra|                Merek,  da|n  Stra|tegi  Promosi 

Penga |ruhnya |                  Terha|da|p  Keputusa|n  Pembelia |n  Sepeda |                  Motor  di  Dea |ler 

Ya |ma|ha |              Ra|nota|na|.  Jurna|l  Ekonomi  Ma|na|jemen  :  vol.3  no.2  Juni  2015. 

Ma|na |do : UNRA |M 

Ira |na|,  Desy,  dkk  (2017).  Penga|ruh  Citra|            Merek  da|n  Ha|rga|            terha|da|p  Keputusa|n 

Pembelia |n  Pa |da|             Sekola|h  Tinggi  Ilmu  Ma|na |jemen  Sukma |             Meda |n.  Jurna|l 

Ilma|n. 5(1). 

Philip, K., & Keller, L. K. (2015). Ma|na|jemen Pema|sa |ra|n. Ja|ka|rta|: Erla|ngga |. 

 
Schiffma |n, E., & Ka|nuk, L. L. (2018). Perila |ku konsumen (5th ed.). PT. INDEKS. 



Verna|ndo.  2018.  Penga|ruh  Citra|            Merek,  Kua|lita|s  Produk,  Da|n  Promosi  Produk 

Terha|da|p  Keputusa |n  Pembelia |n  Sma |rtphone  Sa |msung  (Studi  ka |sus  pa|da| 

Ma|ha |siswa |            Pengguna |            Sma |rtphone  Sa|msung  di  Universita|s  Sa |na|t  Dha |rma | 

Yogya |ka|rta|).   Skripsi.   Fa|kulta|s   Ekonomi.   Universita |s   Sa |na|ta|                    Dha|rma|. 

Yogya|ka |rta |.



 


